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Fiyiad 1.3 npase italiane approfittano del mini
dollare per conquistare prede all'estero.
Mentre gli italiant continuano ad essere
divisi sulla globalizrazinne, s soclets no-
strane non sembrana affatio intimorite
dal mercaty globzale: neghi ultim! quattre
anni, infattl, il dinamismo delle aziende
tricolori ha fatte crescere N valore delle
operazicni all'estero da 4 a 60 miliardi di
enro ¢ ha {rasformato il 2007 inun anno
record per le operazioni i fusione e
acquisizione, siruttando fminidelesgras
poienzialit dell'economia Updtomemer-
cato di shocco, [L rappordh Censis-Wes
oJmprese italiane: globalizdazione? 81 gra-

Con il minidollaro 'Ttalia fa shopping all'estero :

zien, elaberato per |l World Soclal Suminlt,
che sj terrd & settembre organizzato dalla
Fondazione Roma, evidenzia che mentre
32 italiant restano divisi sut fenomeno
Ha globalizzazions (per il 50% conserva
unvalore positivo, il 37%ne daun giudizio
tivo e il 13% & incera), ¢’k una
uminoranza attlva che allarga la propria

rete di attivith oloe confine e gioca un |

rolo de protagonista nel mondo globa-
Yew: sonole nurnerpse impreseitaliang che
negli wltimi anni ehannoe saputo dmodel-
Jarel in funzione del nuovimercait interna-
ionall, giecando un ruols 4 tralno per
utto il slstema Paesen
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